[image: image1.jpg]lIBR13L3 | B

COMBATTI LA DISTROFIA MUSCOLARE
E LE ALTRE MALATTIE GENETICHE
















Come partecipare

L’adesione a Walk of Life prevede una donazione a Telethon di 10 euro (5 euro per i bambini fino a 12 anni) che dà diritto al ritiro di un ricco pacco gara contenente la maglietta dell’iniziativa e prodotti esclusivi forniti dagli sponsor locali e nazionali. Ci si può iscrivere andando sul sito www.walkoflife.it.

I partner dell’iniziativa

La campagna di raccolta fondi vedrà coinvolti centinaia di volontari di Uildm e AVIS  insieme alle squadre delle aziende. Tra i partner aziendali una menzione particolare va a Ferrarelle SpA, l’azienda da sempre sensibile ai temi del benessere e del sociale, che quest’anno, oltre a contribuire con un’importante donazione alla copertura dei costi dell’evento, fornirà con il marchio Vitasnella l’acqua per i punti ristoro nelle tappe ufficiali di Walk of Life. 

BNL Gruppo BNP Paribas, da 21 anni insieme a Telethon, sosterrà l’evento attraverso la fornitura delle magliette ufficiali e degli zaini. In aggiunta, il gruppo bancario attiverà meccaniche di coinvolgimento dei dipendenti e dei clienti per la partecipazione all’evento.

Auchan ha raccolto dal 15 aprile al 16 giugno attraverso i propri canali distribuitivi oltre € 207.000 euro da destinare alla ricerca scientifica contro le malattie genetiche con la modalità di raccolta di 1 euro alla cassa. A questo impegno si aggiungerà la fornitura di una bevanda energetica a marchio Auchan per i punti ristoro nelle tappe ufficiali della Walk of Life e l’organizzazione di altre corse sul territorio nazionale.

NTV supporta la Walk of Life 2013 con un monte biglietti gratuiti che consentirà alla Fondazione Telethon di viaggiare per un anno abbattendo i costi, e potendo così destinare più risorse alla ricerca. Tutti i partecipanti riceveranno anche un coupon sconto del valore di € 10 per viaggiare su Italo. Nicky, Gruppo Sofidel, contribuisce con un’iniziativa di co-marketing dedicata a Telethon: i consumatori che acquisteranno le confezioni di carta per uso igienico, con un  packaging personalizzato per Telethon, contribuiranno a sostenere la ricerca. Il marchio Nicky offrirà anche la fornitura di fazzoletti nei pacchi gara ufficiali Walk of Life. 

Procter & Gamble, dallo scorso anno al fianco di Telethon, ha sviluppato in primavera e in estate un programma di cause related marketing presso gli ipermercati Auchan, devolvendo parte del fatturato generato dalla vendita dei propri prodotti a sostegno della Walk of Life. Inoltre P&G fornirà per i pacchi gara Walk of Life un flacone di prodotto ammorbidente appena lanciato sul mercato.

Anche Simply ha confermato il suo impegno a sostegno di Walk of Life raccogliendo dal 15 aprile al 19 maggio direttamente in cassa negli oltre 1.500 punti vendita Simply, IperSimply e PuntoSimply oltre € 115.000. Inoltre Simply garantirà la fornitura di un prodotto a marca privata per il pacco gara.

Altre aziende, oltre alle sopracitate, hanno contribuito alla realizzazione del pacco gara: Amuchina Gruppo Angelini presente con un flacone di gel igienizzante mani; BioNike che mette a disposizione i suoi prodotti dermocosmetici; Gentilini che contribuirà fornendo i suoi gustosi biscotti anche per il punto ristoro; MyO distributore del brand Karnak che, grazie al sostegno dei suoi fornitori, contribuirà con gadget personalizzati; The Space Cinema che offrirà a tutti i partecipanti all’iniziativa un buono sconto 2x1 da utilizzare all’interno dei propri multisala.

SEA, la società che gestisce gli aeroporti Milanesi, ha promosso l’evento all’interno degli scali di Malpensa e Linate mettendo a disposizione i propri circuiti di comunicazione, e ATM che ha diffuso gratuitamente il video della Walk of Life all’interno delle metropolitane della città.

Importante il contribuito dato all’iniziativa da ACI - Ready2Go, Infocert, PWC e Radio Dimensione Suono, media partner dell’evento.

Anche Runner’sWorld, il magazine della corsa più letto al mondo, partecipa per la prima volta con entusiasmo alla manifestazione Walk Of Life. Runner's World comunicherà, informerà e aggiornerà sulle attività e iniziative di Walk Of Life attraverso la rivista, il website ufficiale e i social media collegati, per la più ampia condivisione possibile del messaggio di solidarietà.

La catena dei centri Fitness and Business Network by American Contourella, un circuito di oltre 800 centri in tutta Italia, corre per Walk of Life in tutte le sue tappe attraverso la promozione e il sostegno dell’iniziativa. Al villaggio sono previsti momenti di intrattenimento, attività di fitness coinvolgenti e show di danza durante la giornata del sabato mentre per tutti coloro che corrono ci sarà un energico warm up la domenica mattina prima della partenza. Sempre per tutta la giornata di sabato saranno organizzate delle attività ludico-sportive per i bambini più piccoli da parte del Centro Sportivo Italiano. 

Antica Cioccolateria Acese quest’anno fornirà ceste di cioccolato per premiare le squadre più numerose della manifestazione non competitiva; Luxottica anche quest’anno supporterà la competizione fornendo occhiali dati in premio ai vincitori delle differenti categorie nelle diverse tappe nazionali. Coldiretti Lombardia, partner dell’evento, presente con dei produttori locali, fornirà dei premi in natura per i partecipanti.

Per la tappa lombarda è stata determinante nell’organizzazione e realizzazione della manifestazione la ASD Atletica Stramilano con il supporto dei suoi volontari.
Walk of Life ha, inoltre, il patrocinio del Comitato olimpico nazionale italiano (Coni), del Comitato italiano paralimpico (Cip), della Regione Lombardia, della Provincia di Milano, del Comune di Milano, della Federazione italiana di atletica leggera (Fidal).

Il Giro d'Italia di Handbike è al fianco di Telethon nel sostegno a Walk of Life: i formidabili handbikers si sfidano in una ambitissima corsa a tappe nelle più belle città italiane per coinvolgere sempre più "amici" e sostenitori attraverso momenti di unione all'insegna dello sport e del divertimento.

Milano, 19 settembre 2013

Per informazioni, ufficio stampa Telethon: 

Marco Piazza – 349 2864824, mpiazza@telethon.it 

Matteo Marchese – 338 2638448, mmarchese@telethon.it
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